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Sobre o Barometro

O mundo empresarial é hoje muito diferente daquele que fomos vendo ha décadas atrds. As empresas tiveram
um crescimento muito rdpido e desregrado, dando origem a graves problemas sociais e ambientais. Hoje em
dia, as empresas tém nao sé de lidar com um Ambiente altamente competitivo, como também necessitam de
respeitar a legislacdo laboral e ambiental vigente no mercado e ainda aceitavel pela sociedade ocidental, sem

descurar da 6bvia necessidade de Inovagao.

A Sustentabilidade surge assim, como uma estratégia e um meio de retirar das praticas ambientais e sociais o
acréscimo de valor e oportunidades de inovacdo, quer seja ao nivel do desenvolvimento de produto ou servico,

guer ao nivel dos processos industriais.

A sustentabilidade ambiental serd uma 6tima oportunidade para atuais e futuros negdcios, querem-se empresas

equilibradas a contribuir para a economia, sem menosprezar o ambiente e os ciclos naturais.

Na proxima década, a sustentabilidade ambiental continuard a ser um tema pertinente e imprescindivel face a

um atual cendrio de alterac¢Ges climaticas.

O estudo levado a efeito pela XZ Consultores
tem como propésito contribuir para uma
reflexdo, constituindo um momento de
repensar as cadeias de valor, reavaliar os
modelos de gestdo tradicionais que podem
nao ser compativeis com as novas estratégias
orientadas para a promogao da
sustentabilidade, a qual tem na sua base a
adocdo de praticas amigas do ambiente
contribuindo para o crescimento,
competitividade, coesao, sustentabilidade

ambiental e energética das empresas.
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Caraterizagao dos participantes

Setor de Atividade

Dimensao da Empresa

Industria Metalomecanica — 24%

Energético — 14%

Servigos — 14%

Industria do Mobiliario — 10%

Industria Téxtil e do Vestuario — 5%

Obras Publicas e Construcdo Civil — 5%

Outros —29%

5% 5%

mla9
= 10a49
= 50 a 249

m 250 ou mais

As empresas participantes no estudo enquadram-se
no setor da Industria Metalomecanica (24%),
Energético (14%), Servicos (14%), IndUstria Téxtil e
Vestudrio (5%), Obras Publicas e Construcao Civil
(5%).

A maioria das Organizacdes (47%) sdo médias
empresas (50 a 249 colaboradores), 43% sdo PME’s
(10 a 49 colaboradores), 5% sdao microempresas (1 a
9 colaboradores) e os restantes 5% sao grandes
empresas (250 ou mais colaboradores).
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PRINCIPAIS RESULTADOS DO ESTUDO

das empresas reconhece que adota
praticas de gestdo ambiental

confirma que sabe como
melhorar a
sustentabilidade ambiental
dos seus processos

dos inquiridos revela que ja tem uma
estratégia, praticas e instrumentos de
gestdo de sustentabilidade ambiental
definidas

A sustentabilidade é “a

capacidade de satisfazer as

8%

nossas necessidades no presente

sem comprometer a capacidade
|

de geragoes futuras satisfazerem
reconhece a importancia de
melhorar a sustentabilidade
ambiental alavancada em processos
e produtos sustentdveis Fonte: BSCD, Portugal (2021)

as suas proprias necessidades”.

considera relevante a
elaboracdo e
comunicagdo de
relatorios de
sustentabilidade a
sociedade a médio prazo

dos inquiridos ja definiu
orientacOes estratégicas
para a sustentabilidade
ambiental do seu negdcio



76% das empresas reconhece que adota praticas de gest3o

ambiental com base nas exigéncias do mercado

Other
A grande maioria das empresas inquiridas (76%) divulga que
um dos principais impulsores para adotarem praticas de
gestao ambiental devem-se essencialmente as exigéncias do Praticas dos concorrentes
mercado.

Exigéncias do mercado

Exigéncias dos fornecedores

Contudo, importa realcar que uma significativa % das
empresas, cerca de 67%, indica que a adogao de praticas de
gestao amigas do ambiente nas suas empresas esta Exigéncias regulamentares
relacionada com consciencializa¢cdo dos acionistas/ gestores
e as exigéncias regulamentares.

Exigéncias dos clientes

Consciencializagdo dos acionistas e dos gestores

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Graf. 1 — Indutores da Sustentabilidade
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56% dos inquiridos revela que ja tem uma estratégia, praticas e

instrumentos de gestao de sustentabilidade ambiental definidas

A maioria dos inquiridos (56%) revela que ja tem uma estratégia, praticas e
instrumentos de gestao de sustentabilidade ambiental que permitam uma
evolucdo da empresa nesta tematica.

Cerca de 28% manifesta que a identificacdo de ferramentas para evoluir
para a sustentabilidade ambiental estdo a ser analisada, nao tendo ainda
acdes desenvolvidas para o seu desenvolvimento.

56%
28%
11%
=
1-Sim 2 - Nao 3 -Em analise, 4 - Nao constitui
mas sem a¢do uma prioridade
da Gestao

Graf. 2 — Estratégia, praticas e instrumentos de gestado
de sustentabilidade

39% dos participantes confirma que sabe como melhorar a
sustentabilidade ambiental dos seus processos

Uma parte dos participantes no inquérito (39%) realca que sabe como
proceder para melhorar a sustentabilidade ambiental dos processos de
realizacao.

17% dos inquiridos assume que a melhoria da sustentabilidade ambiental
dos seus processos ndo é uma prioridade da gestdo das suas empresas.

Salienta-se que 17% das organiza¢des nao tem conhecimentos de como
pode melhorar a sustentabilidade ambiental dos seus processos.

39%
28%
17% 17%
1-Sim 2 -Nao 3-Emanalise, 4 - N3&o constitui
mas sem agdo  uma prioridade
da Gestao

Graf. 3 — Melhoria da sustentabilidade ambiental dos
processos de realizacdo e gestao
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78% dos inquiridos reconhece a importancia de melhorar a 44% dos inquiridos ja definiu orientacdes estratégicas para a
sustentabilidade ambiental associada aos processos e produtos melhoria da sustentabilidade ambiental do seu negécio
Uma % importante dos inquiridos realca preocupagdes com a melhoria da A sustentabilidade ambiental ja constitui um fator fundamental e presente na
sustentabilidade ambiental dos processos e produtos. estratégia das empresas.
78%
° 44%

28%

17%

11% 11%
6% 6%

1-Sim 2 -Nao 3 - Em analise, 4 - Ndo
mas sem agao constitui uma 1-Sim,jaestd 2-Sim, masa 3-Nao 4 - Estamos a
prioridade da médio prazo refletir sobre
Gestao este assunto
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Graf. 5 — Orientagdes de sustentabilidade ambiental para o

Graf. 4 — Importancia da melhoria da sustentabilidade L
negocio

ambiental associada aos processos e produtos




39% considera relevante a elaboracdo e a publicacao de

Relatdrios de Sustentabilidade a sociedade a médio prazo

A elaboragdo de Relatdrio de Sustentabilidade é um importante
instrumento de comunicagao e gestao (voluntario) que permite as )
empresas relatar e prestar avaliacdes a sociedade e as partes interessadas ecodesign
sobre sua atuagao e das suas praticas sustentaveis.

39% dos inquiridos assumem as suas preocupagcdes com o

Para o préximo ano, prevé-se que 28% dos inquiridos ja tenham relatérios Das empresas inquiridas 39% ja assumem preocupagdes com o ecodesign
de sustentabilidade com vista a serem comunicados a sociedade, sendo um dos seus produtos e 33% confirma a sua preocupagdo, mas a médio prazo..
fator de diferenciagdo face a concorréncia.

39%
33%
28%
39%
33%
22%
0%
) ) . . . 6%
1-Sim, no 2 - Sim, mas 3 - Nao 4 - Ainda ndo
proximo ano  apenas a médio refletimos sobre -
prazo este assunto 1-Sim, ejaas 2 - Sim, mas 3-Nao 4 - Ainda ndo
consideramos apenas a médio refletimos sobre
Graf. 6 — Elaborac3o e publicagdo de relatérios de prazo este assunto
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sustentabilidade

Graf. 7 — Preocupacgbes com o ecodesign dos seus produtos




56% das empresas inquiridas ja tem objetivos definidos para

disponibilizarem produtos sustentaveis e amigos do ambiente ao
mercado

39% dos inquiridos evidencia que tem em consideragao critérios

Muitas empresas ja perceberam a necessidade de aplicar o conceito de ambientais na selecao dos seus fornecedores e nos processos de
sustentabilidade, como, por exemplo, consumir produtos naturais, evitar o aquisicdo

consumo excessivo de produtos quimicos, reutilizar embalagens, separar o lixo e
incentivar a reciclagem, utilizar transportes menos poluentes, promover

formagdo ambientais adequadas, entre outras ages. Dos inquiridos, 39% evidencia a sua preocupac¢do nas compras tendo em
o o o consideracdo os critérios ambientais, ponderando na selecdo dos seus
A maioria das empresas, 56%, assume que tem objetivos definidos para a fornecedores e nos processos de aquisicio

disponibilizar produtos sustentaveis e amigos do ambiente ao mercado.

0,
>6% 39%
28%
22% 17% 17%
= = I I
1-Sim,ejao 2-Sim, mastal 3-Aindando 4 -N3o é 1-Sim, ja 2 - Sim, mas 3-Nao 4 - Estamos a
estamos a sera aplicavel ao apenas no refletir sobre
concretizar concretizado a nosso negdcio futuro préximo este assunto
médio prazo
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i ) L o _ Graf. 9 — Aplicacdo de critérios ambientais na sele¢do dos
Graf. 8 — Disponibilizagdo de produtos sustentaveis e amigos do fornecedores e nos processos de aquisicio

ambiente ao mercado




44% das empresas nas compras ja equaciona a aquisi¢cao de 33% das empresas inquiridas assume que nao tem objetivos de

produtos/materiais/matérias-primas recicladas melhoria da eficiéncia energética

No processo de compras, 44% das empresas evidencia preocupacdes a nivel E importante olhar para a sustentabilidade ambiental como a relacdo
ambiental, equacionando a substituicdo de novos sustentdvel entre padrdes de consumo e producdo em termos energéticos.
produtos/materiais/matérias-primas por

produtos/materiais/matérias-primas recicladas. Contudo 28% demostra que Contudo, apenas 28 % das empresas evidencia que tem objetivos de

ainda se encontra a refletir sobre esta matéria. melhoria da eficiéncia energética e implementa acdes para os atingir.

33%
28% 28%
44%

11%
28%

17%

11%
1-Sim, ja 2 - Sim, mas 3 - Ainda ndo 4 - Estamos a
- apenas no futuro refletir sobre
préximo este assunto

1-Sim, ja 2 - Sim, mas 3-Nao 4 - Estamos a
apenas no futuro refletir sobre este Graf. 11 — Objetivos de melhoria da eficiéncia energética e
proximo assunto implementacdo de a¢des
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Graf. 10 — Substituicdo de novos produtos/materiais/matérias-primas
por produtos/materiais/matérias-primas recicladas
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39% das empresas evidenciam a implementac¢ao dos 39% dos inquiridos ja tem estratégias para diminuir os residuos

principios da Economia circular na sua organizagao associados ao seu produto

O pressuposto da economia circular é extensivel a toda a envolvente da A necessidade crescente de uma reutilizagdo dos recursos e de uma
empresa e a toda a extens3o do seu ciclo produtivo. Para além do redugdo na produgdo de residuos, é primordial para fazer com que os
cuidado para a reutilizacdo e reducdo de desperdicios na producdo, a recursos voltem a gerar valor.
abordagem de mercado e de desenvolvimento de produto deve ter em
conta a eficiéncia e a correta utilizagdo de recursos. O aumento da vida util dos recursos e a sua capacidade para gerar valor
em mais do que um ciclo produtivo, para além de tornar a utilizagao de

28% das empresas inquiridas assume a necessidade de adotar praticas recursos mais eficiente, aumenta a capacidade de criagdo de valor da
de economia circular, mas futuramente. economia.

39% 39% dos inquiridos confirma que ja adota estratégias para reduzir os

residuos associados ao produto.
28%

22%
39%
11% 33%
. 17%

1-Sim, ja 2 - Sim, mas 3 - Ainda ndo 4 - Estamos a 11%
apenas no futuro refletir sobre este
proximo assunto .
Graf. 12 — Praticas de economia circular na Organizagao 1-Sim, ja 2 - Sim, mas 3-Aindando  4-Estamosa
apenas no futuro refletir sobre este
proximo assunto
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Graf. 13 — Estratégias para diminuir os residuos associados ao

roduto
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12

39% ja promove a diminuicdao do consumo de plastico na sua

empresa e ao longo de toda a cadeia de abastecimento

O plastico é uma das maiores ameacas para o meio ambiente,
principalmente para a sustentabilidade dos oceanos. A sua diminuicdo
passou a ter um papel muito importante para a sustentabilidade
ambiental, pois o pldstico possui impactos ambientais que sdo gerados
na producdo, no consumo e na sua rejeicao.

22% dos inquiridos assume que ndo tem feito progressos para a
diminuicdo de consumo de plastico quer na sua empresa, quer ao
longo do toda a cadeia de valor.

39%
22% 22%
) I I
1-Sim, ja 2 -Sim, mas 3-Aindando 4-Estamosa
apenas no refletir sobre
futuro préximo este assunto

Graf. 14 — Promocdo da diminuicdo de consumo de plastico na
empresa e de toda a cadeia de abastecimento

67% das empresas inquiridas assumem que ainda nao definiu
objetivos de descarbonizacao

A sustentabilidade ambiental integra a descarbonizacdo, a prioridade a
eficiéncia energética, o reforco da aposta nas energias renovaveis, a
garantia da seguranga de abastecimento, a promog¢ao da mobilidade
sustentdvel, uma agricultura e floresta sustentaveis e a priorizagao do
sequestro de carbono.

67%
17% 17%
1-Sim 2 - Nao 3 - Estamos a defini-los

Graf. 15 — Estao definidos objetivos de descarbonizagao?

62%

23% das empresas refere que ja definiu

0, o . .
23% 15% objetivos potenciadores da
. || descarbonizagao.
1-Sim 2-Ndo 3-Estamosa
defini-las

Graf. 16 — Estdo definidos e implementadas a¢bes para
a descarbonizagao




47% dos inquiridos evidencia que os desafios impostos pela sustentabilidade estao

integrados no processo de desenvolvimento da empresa

1 - Constituem um dos valores da Organizacdo [ NG 29%
2 - Estdo integrados na estratégia e nas politicas da _ 41%
0

empresa

3 - Estdo materializados em objetivos, os quais ja estdo a - 6%
ser geridos ?

4 - Estdo integrados nos processos de desenvolvimento
a7

dos novos processos, produtos e servigos

5 - Estdo integrados nas opg0es tecnoldgicas e nos futuros _ 41%
(]

investimentos a realizar

6 - Sdo realizadas agGes de consciencializagdo e formagado _ 41%
0

orientadas para a adogdo de praticas sustentaveis

7 - Sdo mobilizados esforgos para liderar, implicar e
—— a2

motivar os trabalhadores para estes novos desafios

Graf. 17 — Integracdo dos desafios impostos pela sustentabilidade no processo de
desenvolvimento da empresa

Cada vez mais as empresas precisam de compreender, estrategicamente, de que forma as suas operagdes e o seu crescimento promovem o
desenvolvimento sustentdvel e a reconhecem como uma vantagem empresarial competitiva. Para tal, terdo de saber avaliar o seu impacto sobre os
objetivos de desenvolvimento sustentavel e rever as suas estratégias em conformidade.

Cerca de 41% das empresas inquiridas realcam que a sustentabilidade e os seus desafios estdo integrados na estratégia e politica e nas opgdes
tecnoldgicas, assim como nos futuros investimentos a realizar.

Contudo apenas 29% assume que os desafios impostos sustentabilidade constituem um dos valores da organizagao.

13

Desafios impostos pela Sustentabilidade




35% das empresas considera relevante o modo como os clientes

percecionam a sua orientacao para as questdes da sustentabilidade

v . A . A — 31% das empresas evidencia que é relevante o modo como os
Q Cada vez mais as empresas tem consciéncia da importancia que a medi¢do, e a
0 comunicac¢do, do impacto total das suas atividades, em termos econdmicos, fiscais, seus colaboradores percecionam a sua orientagdo para as
O sociais e ambientais, contribui para o seu sucesso a longo prazo. guestdes da sustentabilidade
N No estudo realizado, 29% dos inquiridos revelam que ainda ndo fizeram uma
'E avaliagao ao modo como os clientes percecionam a orientagao da sua empresa para Num mercado cada vez mais competitivo e em constante mudanga, é
G as questdes da sustentabilidade. exigido a todas as organizacdes qualidade e inovagdo. Neste sentido, a
() sustentabilidade surge como uma nova forma de inovacao para as
| & empresas.
7,) 35%
(T 29%
O 31% 31%
© 18% 18% 25%
.
wfd 13%
o
— 1-Irrelevante 2 - Mais ou menos 3 - Relevante 4 - Ndo avaliado
< relevante
1 - Irrelevante 2 - Mais ou 3 - Relevante 4 - Ndo avaliado
Graf. 18 — Modo como os clientes percecionam a orientagdo da sua menos relevante

empresa para as questdes da sustentabilidade

Graf. 19 — Modo como os seus colaboradores percecionam
a orientag¢do da sua empresa para as questdes da
14 sustentabilidade




41% dos inquiridos revela que o modo como os fornecedores 35% das empresas refere que é relevante o modo como

os consumidores valorizam a comunicacao de praticas
sustentaveis

percecionam a orientacdo da sua empresa para as questdes da
sustentabilidade é mais ou menos relevante

v
() Além de controlarem as suas proprias operagdes, as empresas devem Cada vez mais as empresas tém em considerag¢do a forma como os
lo compreender toda a cadeia de abastecimento, por forma a avaliar os impactos consumidores valorizam as sua praticas sustentaveis, na definicdo
& ambientais ao longo do ciclo de vida dos seus produtos. dos seus objetivos.
N o : o . x :
o As empresas inquiridas confirmam que, o modo como os fornecedores Contudo 29% dos inquiridos assume que ainda n3o avaliaram a
[ - valorizam as questdes relacionadas com a sustentabilidade ambiental é pouco relevancia da comunicagdo de praticas sustentdveis aos
(T relevante. consumidores.
. 35%
o
(7)) 41% 24%
© 12%
29%
(v} 24%
.
: 1-Irrelevante 2 - Mais ou 3 - Relevante 4 - Ndo avaliado
._ menos relevante
) °%
= ]
< 1-Irrelevante 2 - Mais ou 3 - Relevante 4 - N3o avaliado Graf. 21 — Modo como os consumidores valorizam a comunicagao de
menos relevante praticas sustentaveis

Graf. 20 — Modo como os fornecedores valorizam as questdes
relacionadas com a sustentabilidade ambiental
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29% dos inquiridos realga a relevancia do modo como os
consumidores finais percecionam os investimentos que as empresas

produtoras realizam para reforcar a sustentabilidade dos seus
processos e produtos

0
00 No estudo realizado verifica-se que as empresas tém leituras distintas na leitura
& ) gue tém sobre o modo como os consumidores percecionam os investimentos
() gue as empresas produtoras realizam para reforcar a sustentabilidade ambiental
.E dos seus processos e produtos.
(T As empresas devem incorporam, nos seus relatdrios e contas, informacao
o relativa a sustentabilidade ambiental, reconhecendo a importancia da integracao
S deste tipo de informacdo e do impacto desta informacgao nas op¢bes do
O consumidor final.
v
© 29% 29% 29%
.
fy e 12%
L]
1 - Irrelevante 2 - Mais ou 3 - Relevante 4 - Ndo avaliado

menos relevante

Graf. 22 — Modo como os consumidores finais percecionam os
investimentos que as empresas produtoras realizam para reforgar a
sustentabilidade dos seus processos e produtos

16

35% das empresas inquiridas classifica como relevante o
modo como os investidores avaliam os investimentos que as

empresas realizam para reforcar a sustentabilidade dos seus
processos e produtos

Apesar da necessidade crescente das empresas reforcarem a sua
orientacdo para a sustentabilidade, 35% das organizacfes ainda ndo
avaliaram o modo como os investidores percecionam os investimentos
realizados em tecnologias mais limpas e produtos mais amigos do
ambiente.

35% 35%
18%
I 5
1 - Irrelevante 2 - Mais ou 3 - Relevante 4 - N&o avaliado

menos relevante

Graf. 23 — Modo como os investidores percecionam os investimentos
que as empresas produtoras realizam para reforgar a sustentabilidade
dos seus processos e produtos




41% das empresas considera relevante o impacto dos investimentos

em processos mais amigos do ambiente nos resultados econémico-
financeiros da sua organizacao

47% dos inquiridos no estudo reconhece a relevancia do

g impacto dos investimentos em processos mais amigos do
lO O conceito de sustentabllldad_e, quandcl: ar_Jllcado n_as empresa_s, é considerado como ambiente na notoriedade e reputacdo da sua empresa

O um vetor relevante para valorizar econdmica, ambiental e socialmente as empresas.

o] Deste modo, alinhar os objetivos econdmico-financeiros da empresa com a sua
.E ;es;;%nsabllldade ambiental e soualNe umlf:lesaflo para qualjuer orgaljnzat;ao. Os participantes reconhecem, cada vez mais, a relevancia do impacto dos
c 9% das empljesas ?ssu?em qu_Je nao ava |ara||'n 3 |mpact9 95 |r:c\./est|m¢.anto;, em investimentos em processos mais amigos do ambiente na notoriedade e
© proce§sos~ma|s amigos do ambiente, nos resultados econdmico-financeiros da sua reputacio da empresa.

oY) organizagao.

47%
41%

(7, 35%

(¢ 29%

(C 18%

12% 12%

-3 6%

m 1 - Irrelevante 2 - Mais ou 3 -Relevante 4 - N&o avaliado
] 1 - Irrelevante 2 - Mais ou 3 -Relevante 4 - N&o avaliado menos relevante

< menos relevante

Graf. 24 — Impacto dos investimentos em processos mais amigos do Graf. 25 — Impacto dos investimentos em processos mais amigos do
ambiente nos resultados econdmico-financeiros da sua empresa ambiente na notoriedade e reputacdo da sua empresa
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(7,) 47% das empresas assume que ainda nao avaliou o impacto dos investimentos
28 em processos mais amigos do ambiente na capacidade da sua empresa captar e
reter talento
&
©
.E A criatividade e inovacdo sdo fatores essenciais para garantir a sustentabilidade das empresas.
[ - Cada vez mais as empresas enfrentam a necessidade de seguir tendéncias e reforcar a sua
(T capacidade inovadora.
S
o
v
© 29%
.
o
.Q-) 12% 12%
. .
- Irrelevante 2 - Mais ou menos 3 - Relevante 4 - Ndo avaliado
relevante

Graf. 26— Impacto dos investimentos em processos mais amigos do

18 ambiente na capacidade da sua empresa captar e reter talento
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44% dos inquiridos assume que ainda nao decidiu se vai medir a

pegada carbdnica dos seus principais produtos nos préximos 12 meses

No estudo, 38% das empresas assume que nao vai medir a pegada carbdnica dos
seus principais produtos nos préximos 12 meses.

44%
38%

19%

1-Sim 3 - Nao decidido

Graf. 27 — Objetivo de medir a pegada carbdnica dos principais
produtos nos préximos 12 meses

41% das empresas tem como objetivo promover um consumo

responsavel e consciente dos produtos que langa no mercado

Influenciar o consumidor é uma acao fundamental para produzir menos lixo e
promover um consumo consciente.

53%

41%

6%
[

1-Sim 2 - Ndo 3 - Ndo decidido

Graf. 28 — Objetivo de promover um consumo responsavel e
consciente dos produtos que a empresa langa no mercado




59% das empresas tem como objetivo reduzir os residuos que 53% das empresas tem como objetivo de investir em

processos e tecnologias mais amigos do ambiente nos proximos
12 meses

produz ou procurar empresas que utilizem esses residuos na sua
producao

A gestdo de residuos tem um notdrio papel no desenvolvimento sustentdvel e Com a crescente necessidade de preservarmos o meio ambiente e
tem levado as empresas a olhar para o modelo de Economia Circular como uma optarmos por matérias primas mais sustentdveis, ha uma necessidade das
séria op¢do para o seu desenvolvimento. Este modelo ultrapassa o ambito da empresas investirem em processos e tecnologias mais amigas do ambiente.

gestao dos residuos e da reciclagem, visando uma a¢ao mais ampla, desde do
redesenho de processos, produtos e novos modelos de negdcio até a
otimizagao da utilizagao de recursos.
53%
A utilizagdao deste modelo materializa-se na minimizagdo da extragdo de recursos,
na maximizagao da reutilizagcdo, no aumento da eficiéncia e no desenvolvimento
de novos modelos de negdcios.
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59%
6%
1-Sim 2 - Ndo 3 - Ndo decidido
6% Graf. 30 — Objetivo de investir em processos e tecnologias mais
| amigos do ambiente nos proximos 12 meses
1-Sim 2 -Nao 3 - Ndo decidido

Graf. 29 — Objetivo de reduzir os residuos que a empresa produz ou
procurar empresas que utilizem esses residuos na sua producao
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59% das empresas tem o objetivo de investir no desenvolvimento 71% das empresas nao conhece as redes locais ativas, cuja

de novos produtos mais amigos do ambiente nos proximos 12 meses missao € a de promover a Economia Circular

A economia circular tem vindo a ser dinamizada nos ultimos anos, refletindo a

Numa perspetiva de evolucdo e desenvolvimento sustentavel, as empresas i o .
importancia de repensar o consumismo.

reconhecem a importancia de investir no desenvolvimento de novos produtos

gue sejam mais amigos do ambiente. 3 . . . . .
E reconhecido o crescimento da oferta de redes locais cuja missdo é a de

promover, dinamizar e implementar a Economia circular.

59% 71%

29%

29%
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1-Sim 3 - Ndo decidido 1-Sim 2 - Nao
Graf. 31 — Objetivo investir no desenvolvimento de novos produtos Graf. 32 — Conhecimento das redes locais em funcionamento cuja
mais amigos do ambiente nos proximos 12 meses missdo é a de promover a Economia Circular
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